Gemeinsam
wachsen

Kunden schatzen regionale Bio-Ware,
die der Handel gerne anbietet. Doch
das Angebot der Gemiisebauern

rund um Berlin hat seine Grenzen.

arkisch-Oderland, nahe dem

Oderbruch. Die Landschaft ist

hiigelig, doch trotzdem kann
man weit blicken. Bis zur Strafie reichen
die riesigen Acker. Wo sie enden, sieht
man nicht. Nach etwas Uber einer Stunde
Autofahrt raus aus Berlin kommt man an
dem Ort an, von dem Kartoffeln, Radies-
chen, Zwiebeln und allerlei mehr stam-
men, die von der zunehmenden Zahl von
bio-liebhabenden Hauptstadtern gekauft
werden. Sie stammen vom Biolandhof
Zielke. Er ist einer der Hofe, deren Gemiise
den Berlinern in den lber 46 Markten der
Bio Company zur Wahl stehen. Schon seit-
dem die Bio-Supermarktkette im Jahr
1999 startete, bauen die Zielkes Gemiise
flr sie an.

In die Hauptstadt vermarkten
Bio-Gemdlise aus der Region ist gefragt.
Immer mehr Menschen wollen Waren
kaufen, deren Herkunft sie kennen. Und
Bio Company wachst. 2015 verzeichnete
das Unternehmen ein Umsatzplus von
17,5 Prozent. Mit Bio Company wachsen
auch die regionalen Anbaubetriebe wie
der von Familie Zielke in Vierlinden. Das
Wachstum des Bioland-Hofs hat aller-
dings Grenzen. Denn obwohl es in ihrer
Umgebung riesige Ackerflachen gibt, ist
Land kaum zu bekommen - geschweige
denn bezahlbar.

Ahnlich erlebt das auch die Bioland-Gart-
nerei Watzkendorf im mecklenburgischen
Blankensee. Auch dort wird Gemiise fur
den Bio-Handel angebaut, schon seit 20
Jahren. Ihre Gurken, Tomaten und Salat-

Die Zielkes vermarkten ihr Gemiise hauptséchlich an die Bio Company ...

kopfe werden Uber den Berliner Gro3han-
del an Bio-Ladden verkauft, dazu zahlen
nicht nur die der Bio Company, sondern
auch viele inhabergefiihrte Naturkostla-
den.

Angefangen hat alles Mitte der 90er Jahre
mit dem Anbau von Rot-, Weif3- und Rosen-
kohl, den die Gartner in einem VW-Bus in
die Hauptstadt lieferten. Daraus sind mitt-
lerweile zwei 18-Tonner geworden. Die
sieben Hektar Anbauflache im Freiland
sind auf 22 Hektar angewachsen, die 1.000
Quadratmeter Flache unter Folie und Glas
auf 1,5 Hektar. Die steigende Nachfrage
erlebt Sabine Kabath von der Bioland-
Gartnerei Watzkendorf als Trend zum Re-
gionalen. ,Viele Bio-Kunden wollen keine
anonymen Produkte”, sagt die Geschafts-
fihrerin. 85 Prozent der Ernte in Blanken-
see geht allerdings nach Berlin. Dorthin
liefern die Gemisegartner zwolf Sorten
Salat und rund 25 andere Kulturarten.

Alle wollen einwandfreies Gemiise
Auch das Sortiment der Zielkes, das in

der Erntesaison mehrmals die Woche in
Richtung der Hauptstadt fahrt, ist breit.
Das fordert der Bio-Handel und das for-
dern die Kunden auf den sieben Wochen-
markten, auf denen die Zielkes freitags
und samstags verkaufen. Zwar stellen die
Kunden unterschiedliche Anspriiche - im
Laden seien immer mehr Convenience-
Produkte wie verpackte Salate gefragt und
auf den Markten wiirden sich die Verbrau-
cher starker nach saisonalen Produkten

umschauen. Doch alle wollen einwand-
freies Gemuise in grofer Auswahl.

Die Zielkes testen jedes Jahr neue Sor-
ten, sowohl im Anbau als auch im Ver-
kauf. Bevor sie es den Bio-Supermarkten
anbieten, nehmen sie es mit zu den Wo-
chenmarkten. ,Meistens zeigt sich hier,
ob wir Erfolg haben”, sagt Ina Zielke. Ge-
meinsam mit ihrem Mann Conrad, dem
altesten Sohn des Hofbesitzers Karl Georg
Zielke, wird sie den Bioland-Betrieb bald
tbernehmen. Sie kimmert sich vor Ort
um alle Pflanzen in den Folientunneln und
Gewachshausern.

Fliche begrenzt Wachstum

Conrad Zielke ist gerade dabei, die Zwie-
beln auf einem Acker in die Erde zu ste-
cken, den die Zielkes dazukaufen konnten,
ohne dafiir eine aufwendige Ausschrei-
bung der Bodenverwertungs- und -ver-
waltungs-GmbH (BVVG) durchstehen zu
mussen. .Der Acker gehért zu unserem
Lagerhaus und dieses wollte lange keiner
haben”, erzdhlt Vater Zielke, der gerne
noch weitere Flachen nahe seinem Hof
kaufen wiirde. Zwar konnten die Zielkes
ihre Flachen seit 1991, als sie mit dem Ge-
miseanbau starteten, von 2,5 auf 28 Hek-
tar vergrofern, doch nun scheint eine
Grenze erreicht zu sein. Wenn die BVVG
derzeit Flachen per Bieterverfahren ver-
kauft, seien diese meist zu teuer. So heif3t
Wachstum bei den Zielkes — genauso wie
bei der Bioland-Gartnerei Watzkendorf -
vor allem Wachstum im Sortiment und in
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... und auf Wochenmaérkten in Berlin.

der Erntemenge je Flache. Doch die Nach-
frage scheint derzeit unersattlich - der
Trend geht in Richtung Regionalitat.

Nachfrage iiber Angebot

40 Prozent von Obst und Gemlise ver-
sucht die Bio Company aus der Region zu
beziehen. Derzeit arbeitet sie fiir Berlin
und Brandenburg mit 60 regionalen Be-
trieben zusammen. Darunter fallen auch
Verarbeiter wie Rostereien oder Backe-
reien. Dabei prift Bio Company nach eige-
nen Angaben immer, ob es ein bestimm-
tes Produkt in der Region gibt. Nur wenn
nicht, weichen sie auf angrenzende Bun-
desldnder aus. Georg Kaiser, der Ge-
schaftsfihrer von Bio Company, gibt zu,
dass die Nachfrage nach Bio-Lebensmit-
teln in Berlin nach wie vor hoher ist als
das Angebot aus der Region: ,Zwar kon-
nen wir bei den Standardfeldfriichten auf
geniigend Ware zuriickgreifen. Bei eini-
gen Obstsorten kdnnte jedoch noch mehr
aus der Region kommen - beispielsweise
Birnen oder Beeren.” Trotzdem erlebt Bio
Company ein dickes Wachstum - mit ihr
die Anbaubetriebe. Es kommen aber auch
immer neue Betriebe dazu, die mit der
Bio-Supermarktkette oder mit dem Grof3-
handler Midgard zusammenarbeiten, bei
dem Bio Company seit vergangenem Jahr
Anteilseigner ist.

Durch die Anteilsnahme bei Midgard hat
sich fiir die Zielkes einiges verandert.
Statt mehrmals die Woche mit den eige-
nen Lieferwagen die einzelnen Filialen

Sabine Kabath vermarktet das Gemiise
liber den Berliner Bio-Grofihandel.

der Bio Company zu beliefern, fahren sie
seit diesem Jahr an eine zentrale Stelle in
Berlin und Midgard ibernimmt den Rest.
Dadurch verdienen Zielkes nun 30 Prozent
weniger am Gemise, die der Gro3hander
bekommt. Ob sich das durch die wegfallen-
den Lieferfahrten ausgleicht, .konnen wir
erst zum Ende des Jahres ausrechnen”,
sagt Seniorchefin Verena Zielke, die sich
um den ,Papierkram” des Hofs kiimmert.

Gemeinsamer Gewinn

Der Berliner Bio-Grofhandel Terra
Naturkost, der viele eigenstandige Bio-
Laden, aber auch Bio-Supermarkte

wie die Bio Company beliefert, sieht das
derzeitige Wachstum als .,gemeinsamen
Gewinn”. Terra Naturkost ist einer der
Branchenriesen in der Region Berlin-
Brandenburg und wuchs in den vergange-
nen Jahren jeweils um etwa acht Prozent.
Rund 80 Prozent des Absatzes erzielt

der GroBhandler in der Hauptstadt. ,.Die
Metropole ist ein Magnet”, beschreibt
das Meinrad Schmitt von Terra Naturkost
und meint damit, dass sich hier kiinftige
Trends als Erstes zeigen. AuBerdem seien
die Wege von den regionalen Anbaugebie-
ten in die Zentren der Stadt kurz. Da Berlin
keinen industriellen Randgirtel besitzt,
beginnen die Acker gleich an der Stadt-
grenze und manchmal auch noch davor.

Stabiler Absatz
Die einzelnen Filialen von Bio Company
bestellen direkt bei den Zielkes und geben

die Einkaufsliste an den Grof3handler wei-
ter, der die Waren zentral einsammelt und
an die Filialen verteilt. Uberzeugen konnen
die Gemisebauern so auch durch ihre
Bioland-Zertifizierung. Das griin-weif3e
Markenzeichen ist flir die Verbraucher ein
wichtiges Kaufargument. So profitieren der
Biolandhof Zielke und die Bioland-Gartne-
rei Watzkendorf von der groflen Nachfrage
im Bio-Handel, die durch das steigende
Bewusstsein fiir regionale Ware zu erkla-
ren ist. Ein groBer Teil der in Deutschland
verkauften Bio-Waren wird aber noch im-
mer importiert und regionales Obst- und
Gemiise ist nur begrenzt verflighar. Der
Absatz der Zielkes sei zwar stabil, doch
auch dieser Markt ist umkampft. Die
Preispolitik, sagt Karl Georg Zielke, sei
hart auf dem boomenden Grof3stadt-Bio-
Markt.

Jana Taschina Warrle, freie Journalistin
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